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Building a
purpose driven

brand



Waarom merk 
strategie?

Een sterk merk is dynamisch en heeft interessante 
laagjes. Op een platgeslagen merk zit niemand te

wachten. Je zult dus een sterk verhaal moeten
vertellen. Dat doe je door vanuit de why je verhaal te
bouwen. Vervolgens is die why de rode draad voor alle

uitingen die volgen. Denk aan je missie, je visie, je
merkbelofte, de usp’s van je producten en zeker ook je 
claims, je productinhoud en je kwaliteit. Bouw dus een 
stevige merkbasis als fundering voor je ontwikkeling.



Impressie brand 
building & 

storytelling 
aspecten



storytelling



Missie & visie



DE MERK 
missie

sturing+ filter+

purpose+



how
middelen die je 
inzet om de why 
te realiseren

what
Producten, 
diensten & 

activiteiten

why
je reden van 

bestaan!

why

how

what



Why
Regenwoud 

redden

Why
Daklozen 

helpen

Why
Slavernij 

afschaffen

Why
Eenzaamheid 

tegengaan

Why
Biodiversiteit 

herstellen



onze missie 
de why

Onze aanpak 
de how

Onze missie is om alle gekleurde 
lagen van de samenleving te 

tonen in al zijn geuren, kleuren 
en diversiteit.

Wij zijn er voor alle misfits, alle 
buitenbeentjes en iedereen in 
between omdat wij vinden dat 

iedereen lekker mee moet kunnen 
doen!

We streven naar geluk, het 
beleven van mooie momenten & het 
gevoel van inclusiviteit voor jou, 

voor mij en voor een ander! 

We gaan kansen koppelen aan 
producten.

Zo maken we met ieder verkocht 
product een direct geluksmoment 
voor jou en een mooie kans voor 

een ander.

Feel good by doing good. Zo 
worden genietmomentjes nog 

specialer.

Alle xxxxx producten gaan actief 
bijdragen aan het verhogen van 

onze sociale impact.

Fictief 
voorbeeld



DE MERK 
BELOFTE

CONNECTIE+ FOLLOWING+

PURPOSE+

Als purpose driven brand 
voegen wij daad bij het woord 

door een belofte uit te spreken



Own the
name

Win the
game



merknaam 
checks!

Gemakkelijk te 
spellen & spreken

Merk leus 
checks!

Moet tot de 
verbeelding spreken

kies beschrijvend of 
onderscheidend!

Moet de merknaam 
versterken

Moet beschrijvend 
zijn

Kort, creatief en 
verfrissend

Moet activerend 
werken

Kort, bondig en 
brandwise sterk



Fellow 
creatures

Dejunked

nuud

Karma 
shoarma graze



Een sterke
Merk leus

1. versterkt de 
merknaam

3. Koppeling 
merkbelofte

2. Zegt wat 
over de kern

4. Moet prikkelen 
& activeren



fruitslagers

Mindfull
foods

Some seaweed, 
we seamore

Let the karma 
be with you

We serve 
planty



merkverhaal   
& golden 

circle



how
30% van je 
verhaal

what
10% van je 
verhaal

why
60% van je 

verhaal

why

how

what



+ friends +

- Foes -



friend

Ons clubje like 
minded fools

foe

Onze normen en 
waarden

Onze nieuwe norm

Society

Niet meekunnen met 
het systeem

Buiten de boot 
vallen

De “foe” is je tegenhanger van je 
friend, je doel. Hij heeft invloed op je 
doel en is vaak de reden waarom je het 

doel gesteld hebt.

De “friend” is je doel, je bent het zelf. 
Je purpose! In je merkverhaal speel je 

in op de verhouding tussen doel en 
belemmerende factor.

purpose



Zullen we 
samen jouw 

verhaal
vertellen?



Don’t forget
to have fun! 

pit food 
concepts
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